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INTRODUCCION

« La industria de la moda es una de las mas contaminantes, contribuyendo con el
8% de los gases de efecto invernadero y el 20% de la contaminacion del agua.

« El consumo de ropa de segunda mano emerge como una alternativa sostenible
dentro de la economia circular.

Objetivo del estudio:

« Analizar los habitos de consumo de ropa de segunda mano entre los

estudiantes de Ingenieria Financiera de la UPFIM y su impacto econémico y
ambiental.



METODOLOGIA

Enfoque de la investigacion:
*Metodologia mixta: cualitativa y cuantitativa.

Disefio de investigacion: explicativa, con enfasis en establecer relaciones de causa y efecto.

Instrumento de recoleccion de datos:
*Encuesta de 17 items aplicada a 151 estudiantes de Ingenieria Financiera.

Muestra:
*Poblacion total: 247 estudiantes.
«Tamano de muestra: 151 estudiantes (error del 5% y nivel de confianza del 95%).



METODOLOGIA

Céalculo de confiabilidad

 Para garantizar la validez y confiabilidad del instrumento utilizado, se aplico el
Alfa de Cronbach.

 En este estudio, se obtuvo un coeficiente de 0.8004, lo que indica un nivel alto de
confiabilidad.



RESULTADOS

Datos demograficos:
* 68.8% de las encuestadas son mujeres y 33.1% son hombres.
« 92.2% de los estudiantes tienen entre 18 y 25 anos.

Impacto economico:

* El 89.1% ha comprado ropa de segunda mano, lo que ha reducido
Su gasto en prendas nuevas y aumentado su nivel de ahorro.

Preocupacion ambiental:
« El 100% de los encuestados indico estar preocupado por el medio
ambiente, lo que influye en su decision de comprar ropa de
segunda mano.



RESULTADOS

Barreras y desafios para el consumo de ropa de segunda mano

El 37.5% de los encuestados indico que desconoce la existencia de tiendas que
comercializan ropa de segunda mano, lo que sugiere la necesidad de una mayor
promocion y visibilidad de este tipo de comercios.

El 21.9% de los estudiantes sefiald que prefiere comprar ropa nueva, y un
20.4% indico que percibe la ropa de segunda mano como antihigiénica, lo que
representa un desafio cultural y una barrera significativa para que esta practica
crezca de manera mas generalizada.



Resultados - Habitos de Consumo

Motivaciones para comprar ropa de segunda mano:
» 73.4% lo hace por el precio reducido.
« 23.4% lo hace por la originalidad de las prendas.
* 15.6% lo hace por el impacto ambiental.

Lugares de compra:

* El 64.1% compra en mercados locales y el 7.8% en tiendas fisicas.

* El uso de aplicaciones de compra en linea estd en aumento
(10.9%).




CONCLUSIONES

Impacto econdmico y ambiental:

* El consumo de ropa de segunda mano tiene beneficios significativos en
términos de ahorro econdmico y reduccion del impacto ambiental.

Transformacion digital:

* La coexistencia de métodos tradicionales y digitales para la compra de ropa
de segunda mano refleja un cambio en los habitos de consumo.

Desafios y barreras:

* Las percepciones de falta de higiene y la falta de informacion siguen siendo
barreras para la adopcion generalizada de |la ropa de segunda mano.

Oportunidades futuras:

* Es necesario educar y concienciar mas sobre los beneficios de la ropa de
segunda mano para fomentar su adopcion.
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