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Introduccion.

El trabajo del docente, siempre se ve involucrado con la busqueda de
actividades que atraigan el interés de las generaciones presentes y
futuras.

Es por ello que se realiza el “Mkt in Action”, que como actividad
académica, consiste en realizar anualmente un evento conformado por
un ciclo de conferencias organizado por y para los estudiantes del
Programa Educativo de Desarrollo de Negocios area Mercadotecnia de
la Universidad Tecnologica Cadereyta, el cual tiene como finalidad
reforzar los conocimientos, y lograr las habilidades y competencias en el
campo de la formacion.



Metodologia.

Se utiliza un enfoque cuantitativo de recoleccion de datos y analisis
estadistico.

Poblacion del Programa Educativo Desarrollo de Negocios de 331
personas; con una muestra de 116 participantes.



Resultados

Se pudo ver, como el estudiante es capaz de llevar a cabo la gestion del
evento, ya que conlleva diversas actividades dentro del mismo, como
calendarizar y organizar la participacion de los conferencistas, realizar
actividades de invitacion para la audiencia, manejo de redes sociales, y
por supuesto las relaciones publicas que se ven reflejadas con el numero
de patrocinadores que se consiguen para involucrarse en el evento.



Comparativa de asistencia y participacion del

estudiante

2020

2022

Matricula total
del estudiante
durante el MKT
in action.

372

331

Cantidad de
estudiantes que
asisten y
participan al
MKT in action.

67

116

Porcentaje de
participacion en
el MKT in
action.

18%0

35%6




Comparativa de los patrocinadores participantes

Cantidad | Cantidad | Cantida | Cantidad | Porcenta
total de | de d de total de | je del
Patrocin | Patrocin | patrocin | Patrocin | increme
adores adores adores adores nto de
MKT in | que nuevos | MKT in | patrocin
Action mantien | MKT in | Action adores
2020 esu Action 2022 MKT in
participa | 2022 Action
cion del 2020 al
2020 al 2022
2022
19 9 38 47 100%




Aarcede



Conclusiones.

Cuando se habla de evolucion se hace referencia a que, se ha conseguido
demostrar la obtencion de un gran resultado en relacion a la participacion
del estudiante y la sinergia con patrocinadores, ademas; que se pudo ver
que la audiencia estudiantil va en incremento y con ello se demuestra que
Sus conocimientos se pueden seguir reforzando.
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